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PREJUIZO PARA O TRAFICO

Apreendidos 100kg de pasta de cocaina

nawee Policia Civil e PRF encontraram a droga em caminh3ona Rio-Teresdpolis

FAEA
ACESSAR
APONTE
OCELLLAR
PARE
O{R Co0E

COPACABANA EM TRANSE

Coracdo da Zona Sul, bairro sofre

mudancas ao sabor

SELMA SCHMIDT

ERODRIGO SOUZA
grardenoifogiobo.com b

om sua praia em formade

meia-lua, que atrai turis-
tas do mundo inteiro, Copa-
cabana mantém toda a si-
nuosidade que lhe deu proje-
¢do internacional —mas al-
guma coisa acontece no “co-
raciodaZona Sul”. Desdean-
tes da pandemia, um fend-
meno tem mudado o perfil
do bairro, marcado desde os
anos 1920 por pequenos co-
meércios, bares e restaurantes
— muitos mitados — e pela
elegancia do Copacabana Pa-
lace. Com o agravamento da
crise, o local em que vivemn
cerca de 140 mil moradores,
a maior populagio idosa do
Rio, vem perdendo tradicio
com a fuga de negocios histo-
ricos. Depois de ja ter abriga-
doos cinemas Roxy, Joiae Ri-
an —este tltimo se despediu
ainda nos anos 1980 —, ja
ndo tem mais espago para ci-
néfilos. As livrarias e sebos
também foram indo embora,
deixando apenas duas pe-
quenas do ramo que lutam
para escreyer outra historia.
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vez mais acentuada que pode
ser constatada num olhar
mais atento para a Avenida
Nossa Senhora de Copacaba-
na, um de seus principais
pontos comerciais. Ha cerca
de 70lojas fechadas. Em todo
o bairro, na categoria gla-
mour, ji deram adeus a Con-
teitaria Colombo e os cassi-
nos Atlantico e Copacabana.
s sessentdes Cirandinha,
um restaurante e casade cha,
e a Sapataria Santa Fé fecha-
ram as portas em 2016 e
2017, respectivamente.

OITENTAE CINCO FARMACIAS
Ha quem ja fale numa mu-
danca de identidade. O ar-
quiteto e urbanista Pedro da
Luz, professor da UFF, enxer-
£a novos tempos, mas ainda
nio consegue defini-los.

— MNio se sabe onde isso
vai dar, o que vai acontecer
apos a pandemia. Falta hori-
zonte para planejamento.
Apesar disso, uma mudanca
de perfil, mas Copacabana
ainda esta forte —analisa,
admitindo que o que da for-
¢a ao bairro € a insisténcia
de antigos devotos do local.
— Alguns restaurantes anti-
g0s resistem, mesmo que o
turismo tenha diminuido.

Depois da chegada do co-
ronavirus a cidade, uma no-
vaonda levououtrosicones,
comoalojaSoaRigordealu-
guel de roupas para festas,
que bombou ali nos altimos
40 anos, o restaurante Flor
do Inhangd, o Cervantes, a
Sala Baden Powell e até abo-
ate Barbarella, um dos alt-
maos inferninhos de Copa.

O historiador Milton Tei-
xeira lamenta a perda de gla-
mour a cada estabelecimen-
to tradicional que fecha.

— Esta virando um bairro
comum, como outro gual-
quer —acredita.

Sai o glamour, entram as
grandes redes mais capitali-

da pandemia

MARTIAFOLETTD

Despedidas. Sem que os clientes pudessem usar o badalado balcio para comer seus sanduiches, o Cervantes, fundado nos anos 50, teve que baixar as portas

“Nio se sabe onde isso vai dar, o que vai ocorrer

apos a pandemia. Houve uma mudanca perfil,

mas Copacabana ainda estd forte”

Pedro da Luz, arquiteto e urbanista

__MARCIA FOLETTD

Decadéncia. Sala Baden Powell, que fechou na pandemia, esta deteriorando

zadas para enfrentar o preco
alto do aluguel e também
problemas relacionados a
talta de seguranca, agravada
pela populacio de rua cres-
cente. A cada dia, ha mais
farmacias e lojas de merca-
dorias variadas de grandes
redes. Presidente do Sindi-
cato dos Lojistas (SindLo-
jas) e do Clube dos Direto-
res Lojistas (CDL), Aldo
Gongalves lista o que esta
por tris dessa nova feicioda
Princesinha:

—Osaluguéis e o IPTU es-
taoaltos, falta estacionamen-
to, a violéncia é resiliente e a
desordem urbana cresce. Is-
so favorece os grandes maga-
zines, que vendem um pouco
de tudo, farmacias e super-
mercados, que atendem ao

morador. Eles tém mais capi-
tal de giro, mais Huxo de caixa
eumamaior estrutura, inclu-
sive para contratar uma boa
seguranca de forma a impe-
dir que camelds e moradores
de rua fiquem na frente dos
estabelecimentos. O chama-
do comércio fino, de lojas de
moda e acessorios, estd fe-
chando.

esar disso, o presidente
da Sociedade Amigos de Co-
pacabana, Horicio Maga-
Ihies, esta otimista depois de
ter feitouma pesquisana Nos-
sa Senhora. Se em abril deste
ano havia cerca de 70 lojas fe-
chadas na avenida, o que pou-
co mudou em relacio ao mes-
mo més de 2020, ha alpumas
novas iniciativas surgindc:, 0

que lhe da razdes para acredi-

“Copacabana é o principal lugar do Brasil
para os turistas, a pri ncesinha. Mas tem que
zelar, dar assisténcia ao bairro™
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Herminio Henrique de Albuquerque, socio do Real Chopp

ELRICODANTAS 3003- 1575

Esvariada. O Rian era sd um dos cinemas do bairro que ficou sem nenhum

tar num possivel renascimen-
to do comércio e do burburi-
nho tipico da regido.

—De 30240 lojas estio rea-
brindo. Neste momento, Co-
pacabana passa por um pro-
cesso de revitalizacio —de-
tende ele, que vai ir & pre-
feitura a inclusdo do Roxy,
que acabou de anunciar o fe-
chamento, nocadastrodoses-
tabelecimentos tradicionaise
notaveis da cidade, paraque o
uso doespago seja mantido.

Segundo a Secretaria espe-
cial de Ordem Publica do
municipio (Seop), Copaca-
bana ja tem hoje 85 farmaci-
as e 17 super mercados. Re-
centemente, uma loja de rou-
pasdeu lugarauma novadro-
garia na esquina das rua Ba-
rata Ribeiro e Siqueira Cam-

pos. Mas omimerode barese
restaurantes no bairro ainda
égrande: 523 tém alvara.

O Cervantes, na Rua Prado
Junior, fundado em 30 de ju-
lho de 1955, quando era ape-
nas uma simples mercearia,
anunciou o fechamento no
tim de marco. O seu forte, o
balcio —onde os clientes sa-
boreavam o famoso sandui-
che, bebiam e papeavam —,
nao ia ser usado em tem-
pos de rigidas medidas sani-
tarias. Uma das socias, Katia
Lema Peres ndo da como cer-
toofim:

— Vamos aguardar com
sabedoria o melhor mo-
mento para reabrir.

Num bairro conhecido por
uma forte vibracio cultural, o
Cine Joia, na Avenida Nossa

Senhora de Copacabana, re-
sistia, mas, em novembro do
ano passado também jogou a
tolha. Com a saida decenado
Roxy, ndo ha mais cinemas
onde ja reinaram absolutos o
Riam, em plena Avenida
Atlintica, e o Bruni, na Rua
Barata Ribeiro.

O golpe também acertou
em cheio as casas de espeta-
culo. Projetada para apresen-

Des musicais, a Sala Baden
Powell, que tinha uma pro-
gramacdo voltada para a ter-
ceira idade, fechou por causa
da pandemia. Fundada no lu-
gar de um antigo cinema, o
Ricamar, a casa pode reabrir
entre agosto e setembro, se-
gundo Secretaria municipal
de Cultura. Mas, parateruma
reestreia a altura de seu lega-
do, a sala terd de passar por al-

ns cuidados: uma vidraca
esta quebrada, e o reboco da
marquise deteriorando.

O Teatro Vllla-Lobos, na
Princesa Isabel, techado des-
de 2011, esta em ruinas, em-
boraa Funarjgarantaque tem
intencio de devolvé-lo a po-
pulacio. Também do estado,
oGlaucio Gil, na Praca Carde-
al Arcoverde, fechado em
margo de 2020, reabriu em
abril dltimo, quando come-
¢ou a ser usados para a grava-

¢do de espetaculo.

RESISTIR EPRECISO
Nadando contra a maré, Real
Chopp, Perucas Lady e Flora
Santa Clara sdo excectes a re-
gra. Com 76 anos de idade, 58
de Brasil e 43 com bar aberto
em Copacabana, o portugués
Herminio Henrique de Albu-
querque ndo perdeu o sota-
que, tampouco a paixio —
com criticas — pelo bairro.
Recentemente, investiu alto
na reforma e na ampliacio do
Real Chopp, na esquina das
ruas Barata Ribeiro e Paula
Freitas.

— Ha 30 anos, Copacabana
era nota dez. Agora, € menos
de zero. Tem até assassinato
em bar (se refere a morte de II-
decy Cardoso Xavier esta sema-
na). Mas vai melhorar. Copa-
cabana é o principal lugar do
Brasil para os turistas, a prin-
cesinha. Mas tem que zelar,
dar assisténciaao bairro —diz
“seu” Herminio, que faz ques-
tio de usar mascara persona-
lizada dobar.

Outra que esta no front ha
muito tempo € um icone dos
icones: a famosa Perucas Lady
continua firme e forte na Rua
Barata Ribeiroe. A proprieta-
ria, uma senhora de 83 anos,
morana Barrada Tijuca. Aloja
hica sob os cuidados da admi-
nistradora Catia Amorim, de
66 anos, que conta ter come-
cado a trabalhar naquele pon-
to ha 50 anos. Mas os motivos

a marca estar lidando re-
lativamente bem comum mo-
mentotiotrigicondosiode se
COMEMOTAr.

— Nossa clientela ndo caiu
nos ultimos meses. Com a
pande mia, muita gente esta
ticando careca. Mas, em vez
de procurar perucas, os cli-
entes agora vém para com-
prar apliques, que sdo mais
baratos. E, em vez de cabelos
humanos, mais caros, optam
por sintéticos. Ou seja, as
pessoas estio sem dinheiro,

Outro caso de resisténcia é
o da Flora Santa Clara, Hori-
culturaquetica naruahomo-
nima. A proprietaria, Claris-
se Sdo Bento, de 70 anos, diz
que a sobrevivéncia do nego-
cio tem demandado grandes
sacrificios.

— Precisamos nos reinven-
tar. Tivernos de mimar nosso
cliente até nio poder mais.
Masagentegostadoquefaze
vai indo —ensina.



